
ПРАКТИКА МОДЕРНИЗАЦИИ ОБРАЗОВАНИЯ

Предпринимательское образование
как социальный заказ

На протяжении последних 30 лет пред*
принимательство является неотъемлемой
составной частью российской экономики.
Роль предпринимательства как естествен*
ного драйвера социально*экономических
отношений в российском обществе возрас*
тает в условиях кризисных состояний на*
циональной экономики, а сегодня – на фоне
ориентации экономики на импортозамеще*
ние.

Формирование в нашей стране системы
предпринимательского образования, наце*
ленной на подготовку и воспитание конку*
рентоспособных предпринимателей, могло
бы стать важным элементом государствен*
ной политики, ведь постоянное воспроиз*
водство предпринимательского сословия
является цементирующей основой любой
эффективной национальной системы пред*
принимательства.

В настоящее время обучение предпри*
нимательству в России носит преимуще*
ственно неформальный характер. Оно
включает краткосрочные бизнес*тренинги,
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разного рода занятия по конструированию
инноваций и генерированию бизнес*идей,
курсы для молодых предпринимателей по
бизнес*планированию, бизнес*моделирова*
нию и инвестированию, курсы по учету и
налогообложению малого бизнеса, а так*
же более длительные обучающие програм*
мы, в том числе с государственным финан*
сированием, ориентированные на стартапе*
ров и участников немногочисленных биз*
нес*инкубаторов.

Формальное образование представлено
в настоящее время программами дополни*
тельного образования «Мастер делового
администрирования», а также программой
«Экономика предпринимательства» для
аспирантов. Кроме того, в небольшом чис*
ле университетов и колледжей преподают*
ся разрозненные курсы по предпринима*
тельству или его основам. Проблема, одна*
ко, состоит в том, что сама тема обучения
предпринимательству пока не получила це*
лостного представления на образователь*
ных пространствах среднего профессио*
нального образования, бакалавриата, маги*
стратуры, т.е. в ключевых звеньях подго*
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товки людей к профессиональной деятель*
ности. Российские вузы и колледжи, по
существу, не участвуют в должной мере в
обучении молодежи предпринимательству,
хотя порядка полутора десятков россий*
ских колледжей имеют «предприниматель*
ское» наименование. В Москве, например,
функционируют «Колледж предпринима*
тельства», «Колледж малого бизнеса», под*
ведомственные Департаменту образования
города.

Главная причина такого положения со*
стоит в том, что в организации СПО, бака*
лавриата и магистратуры отсутствуют как
базовая концепция, так и стандарты обу*
чения предпринимательству. В результате
университеты и колледжи не располагают
основными образовательными программа*
ми, которые были бы нацелены преимуще*
ственно на получение студентами предпри*
нимательского образования и системно
ориентированы на формирование у выпуск*
ников соответствующих компетенций. По*
пытки компенсировать это введением
«предпринимательской составляющей» в
образовательные программы по другим на*
правлениям («предпринимательский про*
филь» в ФГОС бакалавриата по направле*
нию «Менеджмент», программа по продю*
сированию в магистратуре) приводят лишь
к искусственному вкраплению предприни*
мательской тематики в направления подго*
товки людей к другому типу профессио*
нальной деятельности. Такие полумеры не
могут обеспечить эффективного приобре*
тения выпускниками профессиональных
компетенций, необходимых для занятия
предпринимательством на конкурентоспо*
собном уровне. К примеру, упомянутый
бакалаврский стандарт по менеджменту
предусматривает формирование у студен*
тов компетенций лишь в сфере бизнес*пла*
нирования, нахождения и оценки новых
рыночных возможностей и формулирова*
ния бизнес*идеи, а также оценки экономи*
ческих и социальных условий осуществле*
ния предпринимательской деятельности,

как будто этим исчерпывается совокуп*
ность знаний, умений, пониманий и владе*
ний, необходимых людям для успешного
занятия предпринимательством! В услови*
ях искусственных ограничений на изучение
предпринимательства в университетах и
колледжах тем более сложно ожидать от
законопослушных образовательных орга*
низаций появления таких актуальных во
всем мире профилированных программ
обучения, как «Социальное предпринима*
тельство», «Инновационное предпринима*
тельство», «Технологическое предприни*
мательство», «Государственное предпри*
нимательство» и др., хотя «проблемы про*
филирования подготовки специалистов
возникли не сегодня» [1, с. 11].

На этом фоне вполне естественным яв*
ляется неутоленный спрос российских сту*
дентов на приобретение недостающих им
компетенций в сфере занятия предприни*
мательством на профессиональном уровне.
Ведь жизнь обязательно потребует от вы*
пускников знания и понимания смысла
предпринимательства, этики предпринима*
тельства, предпринимательского права, на*
выков квалифицированного выполнения
предпринимательских функций, принци*
пов успешного ведения бизнес*процессов,
развития бизнес*коммуникаций и т.п. Со*
гласно данным недавнего исследования
GUESS, порядка 60% опрошенных студен*
тов российских вузов признали, что во вре*
мя обучения у них не было ни одного курса
по предпринимательству вообще, а осталь*
ным 40% предлагался лишь один курс по
выбору. Между тем более 30% опрошен*
ных выразили готовность посвятить свое
учебное время курсам и/или программам по
предпринимательству. Этот показатель
выше, чем аналогичный показатель в сред*
нем в странах с длительным развитием ры*
ночной экономики (25%) [2]. Образова*
тельные потребности таких студентов впол*
не вписываются в общемировой тренд.
Результаты специального исследования,
проведенного в 38 странах мира, свидетель*



7Практика модернизации образования

ствуют о том, что люди, как правило, пред*
почитают получать образование в области
предпринимательства в рамках обычного
формального образования в университете
или колледже [3, p. 43]. Весьма актуальна
и тема предпринимательских университе*
тов [4].

По данным опроса, который проводил*
ся в 2013 г. в рамках проекта Global
Competitiveness Report, 79% действующих
предпринимателей сочли необходимым ре*
комендовать разработку и внедрение спе*
циальных программ по предприниматель*
ству в образовательную деятельность рос*
сийских организаций высшего и среднего
профессионального образования. При этом
23% респондентов выказали уверенность в
том, что образование в области предпри*
нимательства и обучение бизнес*навыкам
являются весьма важными факторами раз*
вития предпринимательской деятельности
в России [5]. На это следует обратить вни*
мание потому, что, согласно данным
ВЦИОМ, 23% россиян обнаруживают
устойчивое желание открытия собственно*
го бизнеса. Такое желание свойственно
прежде всего жителям средних городов
(32%) и молодым людям от 18 до 24 лет
(46%) [6]. Однако это желание наталкива*
ется на низкий уровень компетентности
предпринимателей именно в сфере ведения
собственного бизнеса, что обусловливает
низкий уровень выживаемости российских
компаний. Согласно данным Глобального
мониторинга предпринимательства (GEM –
Global Entrepreneurship Monitoring), лишь
33% способны пережить рубеж 3,5 года ак*
тивной деятельности (для сравнения: в стра*
нах Западной Европы и США такой пока*
затель не бывает ниже 50%) [7].

Для превращения предпринимательства
в упорядоченное и добросовестное занятие
для сотен тысяч российских граждан сле*
дует выработать адекватную вызовам вре*
мени платформу предпринимательского
образования, которая способствовала бы
глубокому укоренению предприниматель*

ской деятельности и предпринимательско*
го образа мышления в жизнь страны. Это
позволило бы перейти от преподавания
разрозненных курсов к стройной системе
современного предпринимательского обра*
зования.

Дискуссии о предмете обучения

Ключевым в построении такой системы
является вопрос о предмете обучения. В
Гражданском кодексе (ГК) РФ (статья 2)
содержится, например, такое определение
предпринимательства: «Предприниматель*
ской является самостоятельная, осуществ*
ляемая на свой риск деятельность, направ*
ленная на систематическое получение при*
были от пользования имуществом, прода*
жи товаров, выполнения работ или оказа*
ния услуг лицами, зарегистрированными в
этом качестве в установленном законом
порядке». Современное российское зако*
нодательство также регламентирует сдел*
ки и типы хозяйствующих субъектов, дает
правовые оценки таким негативным явле*
ниям, как мошенничество предпринимате*
лей, уклонение от уплаты налогов, незакон*
ное предпринимательство, ничтожность и
недействительность сделок и др.

Заметим, однако, что в национальном
законодательстве стран с устойчивой ры*
ночной экономикой нормативные опреде*
ления предпринимательства встречаются
крайне редко. Явление существует, а соот*
ветствующей законодательной нормы как
бы нет. Так происходит потому, что пред*
принимательство обладает множественно*
стью функций, которую сложно облечь в
непротиворечивую юридическую форму.
Действительно, если главный мотив пред*
принимательства – это «систематическое
получение прибыли», то корректно ли фор*
мулировать «получение прибыли» в каче*
стве главного предмета обучения? Надо ли
вообще обучать тому, как делать деньги
посредством извлечения прибыли из кар*
манов добросовестных приобретателей?
Вряд ли удастся обнаружить специфичес*
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кий предмет обучения и в «пользовании
имуществом, продаже товаров, выполне*
нии работ или оказании услуг» – ведь каж*
дое из перечисленных действий изучается
в большом числе иных областей образова*
ния. Риски же или самостоятельность дея*
тельности присущи не только предприни*
мателям.

Следует поэтому признать, что проци*
тированное выше определение не содержит
указаний на предмет повседневной деятель*
ности, который можно было бы отнести к
исключительной компетенции предприни*
мателей и который составил бы основу
предмета обучения предпринимательству.
В условиях такой смысловой неопределен*
ности остается загадкой, чем же все*таки
занимаются предприниматели, проявляя у
всех на виду недюжинную активность.

Полной противоположностью соотне*
сения предпринимательства с «системати*
ческим получением прибыли» 1 являются
различные теоретические и обывательские
представления о предпринимательстве как
о божественном или природном даре, о со*
вокупности уникальных человеческих ка*
честв, якобы присущих особым людям. В
настоящее время имеет место немало «пси*
хологических» теорий предприниматель*
ства, в той или иной мере развивающих
концепцию «предпринимательского духа»
(термин, получивший широкую извест*
ность благодаря классическому труду
Вернера Зомбарта «Буржуа» [10, с. 45–
49]). В них предприниматели поголовно
объявляются носителями необычайных
личностных черт, которые не наблюдают*
ся у остального человечества. Такое пони*
мание распространено и в среде состояв*
шихся предпринимателей. Не получившим

в прошлом систематического предприни*
мательского образования, им лестно рас*
сматривать себя как уникумов, ставших
таковыми по воле судьбы.

Подобные представления высказыва*
лись в прошлом и в отношении обучения
другим профессиям, например, профессии
менеджера, писательской профессии, ак*
терской профессии и др. Говорили, напри*
мер, о том, что менеджером надо родить*
ся, что обучение менеджменту должно
быть неким небольшим дополнением к ин*
женерному или иному «нормальному» об*
разованию. К счастью, сегодня мало кто
сомневается в том, что менеджмент – это
самостоятельное профессиональное заня*
тие, предполагающее наличие специальной
компетентности в области менеджмента
персонала, менеджмента финансов, ме*
неджмента качества, менеджмента иннова*
ций, стратегического менеджмента, опера*
ционного менеджмента и т.д.

В современных теориях предпринима*
тельства представлены различные подходы
к определению предмета предприниматель*
ской деятельности [11, с. 9–33]. Вместе с
тем мировая практика обучения людей
предпринимательству в университетах и
колледжах десятилетиями формировалась
на основе всеобщего согласия в том, что
предметом обучения предпринимательству
– в противоположность, например, обуче*
нию менеджменту или любой другой про*
фессии – является уникальный предмет, а
именно, собственное предпринимательское
дело.

Предпринимательство является одним
из важнейших направлений профессио*
нальной деятельности людей. Оно пред*
ставляет собой деятельность по учрежде*

1 Трактовка предпринимательства как деятельности людей, направленной исключительно
на получение прибыли, восходит к широко известному теоретическому положению, сформу*
лированному К. Марксом в третьем томе «Капитала». Речь идет о прибыли как о превращен*
ной форме прибавочной стоимости [8, с. 43]. В свою очередь, прибавочная стоимость в тео*
рии К. Маркса, как известно, является количественным мерилом капиталистической эксплу*
атации – присвоения владельцами предприятий результатов неоплаченного труда нанятых
работников (трудящихся) [9, с. 229].



9

нию собственного бизнеса и управлению
им, организованную на законных основа*
ниях, в конкурентной среде, на началах са*
мозанятости и направленную на обеспече*
ние создания новых благ и ценностей –
производство и продажу товаров, выпол*
нение работ, оказание услуг, а также на
формирование и поддержание рабочих
мест и несение социальных обязательств
перед обществом и государством. Эта де*
ятельность осуществляется владельцами
бизнеса постоянно (регулярно) по мере
ведения ими своего дела и проявляется в
виде бизнес*процессов. Она охватывает
учредительскую, креативную, созидатель*
ную, производственную, коммерческую,
маркетинговую, инновационную, финан*
совую, управленческую и другие сферы
профессиональной активности. Примером
предпринимательских действий являются
сделки, в которых материализуются отно*
шения предпринимателей со своим окру*
жением.

Таким образом, смысл предпринима*
тельства состоит в том, чтобы самостоя*
тельно, инициативно, на свой риск, под
свою ответственность, с опережением кон*
курентов и обеспечением превосходства над
ними управлять созданием своего бизнеса,
владением им, удержанием его, по мере
необходимости – своевременно осуществ*
лять выход из бизнеса или его ликвидацию.
Самостоятельность предпринимателей со*
стоит, прежде всего, в обеспечении соб*
ственной занятости посредством создания
для себя рабочего места и поддержании его
в период занятия предпринимательством.
Самозанятость предпринимателя является
ключевым звеном в выборе, создании, ве*
дении и развитии им подходящего предпри*
нимательского дела.

Объектами бизнеса выступают резуль*
таты и ресурсы предпринимательского
дела, а также совокупность бизнес*процес*
сов и бизнес*коммуникаций. Они являют*
ся составными частями любого собствен*
ного бизнеса. Владение результатами и ре*

сурсами оформляется документально как
права собственности на них, а управление
бизнес*процессами и бизнес*коммуникаци*
ями, в которых используются ресурсы и
достигаются результаты, обеспечивается
исключительными полномочиями (команд*
ными высотами) в бизнесе, которые пред*
приниматель закрепляет за собой в учре*
дительных документах бизнес*единиц и
внутрифирменных регламентах. Таковыми
являются, к примеру, исключительные
полномочия общего собрания акционеров,
или участников обществ с ограниченной
ответственностью, или единственных соб*
ственников – юридических лиц.

В сфере занятия собственным бизнесом
все предприниматели выполняют пять
обобщенных профессиональных функций.
Четыре из них, а именно: создание соб*
ственного дела, ведение собственного дела,
развитие собственного дела и прекращение
участия в собственном деле – соотносятся
с четырьмя стадиями жизненного цикла
любого бизнес*проекта. Пятая функция
состоит в обязательном участии всех пред*
принимателей в конкуренции между собой
и с другим окружением (поставщики, по*
требители, др.) ради наиболее успешной
реализации интересов собственного дела.
Конкурируют между собой, конечно, не
только предприниматели, но и любые ак*
торы и экономические агенты. Однако лишь
предприниматели конкурируют ради созда*
ния, ведения, развития либо успешного
прекращения собственного дела. Именно
собственный бизнес становится для них
основным объектом, вокруг которого они
разворачивают конкурентные действия,
стремясь сделать его конкурентоспособ*
ным и конкурентно устойчивым. Выполне*
ние данной функции столь значимо для
предпринимателей, что даже закрепление
самого термина «предпринимательство»
(совершение действий в опережение дру*
гих) в повседневной хозяйственной прак*
тике состоялось благодаря реалиям конку*
ренции.

Практика модернизации образования
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Все перечисленные профессиональные
функции выполняют только предпринима*
тели, подобно тому, как за дирижерским
пультом стоит только дирижер и никто дру*
гой, а штурвал самолета держит в руках
лишь пилот – больше некому. Благодаря
тому, что специфическим объектом дея*
тельности всех предпринимателей являет*
ся собственное дело, предпринимательство
отличается от других избираемых людьми
занятий. Эта деятельность может выпол*
няться профессионально либо непрофес*
сионально. Профессиональное предприни*
мательство – это тип профессиональной
деятельности людей, предпочитающих
профессию предпринимателя любой дру*
гой. Обеспечивая свою занятость в своем
собственном бизнесе, предприниматель
получает возможность регулярно либо на
систематической основе:

результативно выполнять профес*
сиональные функции и получать доход;

приобретать, удерживать, усиливать
конкурентные преимущества и избавлять*
ся от конкурентных недостатков;

отстаивать свои законные професси*
ональные интересы и преодолевать конф*
ликты интересов;

самостоятельно, без указаний извне,
реализовывать профессиональные знания,
умения и навыки;

полноценно организовывать свою
собственную жизнь.

Эффективному выполнению этой дея*
тельности, как и любой иной, следует
учиться. Ведь нужно обладать не только
юридическими предпосылками участия в
предпринимательстве – иметь официаль*
ную регистрацию для занятия предприни*
мательством, необходимые лицензии на ве*
дение определенных видов бизнеса, – но и
профессиональными предпосылками. Про*
фессиональная пригодность в сфере пред*
принимательства определяется прежде все*
го наличием профессиональной компетент*
ности в этой сфере.

Обучение предпринимательству за
рубежом

Впервые учебная дисциплина по пред*
принимательству появилась в 1947 г. в об*
разовательной программе Гарвардского
университета. Выделение предпринима*
тельства как собой области университет*
ского образования, обособленной от
образовательной области «менеджмент»,
было произведено Карлом Веспером в ре*
зультате исследования, которое он пред*
принял с целью каталогизации универси*
тетских программ по обучению предпри*
нимательству [12].

В некоторых странах предприниматель*
ство является весьма популярной специаль*
ностью/направлением среднего професси*
онального и высшего образования. Так, в
США – это третье по популярности на*
правление высшего образования в бакалав*
риате (после юриспруденции и информа*
ционно*коммуникационных технологий и
программирования). На европейском про*
странстве высшего образования предпри*
нимательство входит в пятерку наиболее
востребованных направлений обучения в
бакалавриате.

За рубежом наблюдаются разные под*
ходы к обучению предпринимательству в
вузах и колледжах, обучение ведется с по*
мощью не похожих друг на друга программ,
что отражает различия в эволюции нацио*
нальных систем образования. Так, в амери*
канской традиции предпринимательского
образования предмет обучения обычно свя*
зывается с деятельностью венчурных ком*
паний, ориентированных на быстрый рост;
оно нацелено на выработку навыков в об*
ласти распознавания возможностей и рас*
пределения ресурсов в условиях высоко*
рискового бизнеса, ориентированного на
быстрый рост. В западноевропейской тра*
диции обучение предпринимательству, как
правило, фокусируется на развитии навы*
ков, необходимых для ведения малого биз*
неса, не всегда ориентированного на рост
или расширение деятельности; главным
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объектом изучения становятся малые пред*
приятия [13].

Однако общим для многочисленных
подходов, применяемых в зарубежных
университетах и колледжах, является при*
знание предпринимательства самодовлею*
щей областью образования, равноценной,
например, менеджменту и экономике. Вы*
пускники таких программ получают по
окончании программ академические степе*
ни бакалавров или магистров предприни*
мательства.

Предпринимательское образование,
предоставляемое университетами и коллед*
жами, определяется как набор формали*
зованного обучения, которое предназначе*
но для информирования, тренировки и под*
готовки людей, заинтересованных в созда*
нии и развитии бизнес*структур. Цель
такого образования – обучение предприни*
мательству как особому направлению дея*
тельности и привитие учащимся навыков,
полезных для того, чтобы стать успешным
предпринимателем.

В большинстве зарубежных универси*
тетов, проявляющих в этом заинтересован*
ность, студенты имеют возможность обу*
чаться предпринимательству на специали*
зированных факультетах (в школах бизне*
са) по самостоятельным образовательным
программам. В их числе – «Предпринима*
тельство», «Предпринимательство и инно*
вации», «Введение в предприниматель*
ство», «Международный бизнес», «Бизнес*
экономика», «Ведение бизнеса», «Пред*
принимательство и новые бизнесы» и др.

Поскольку в большинстве националь*
ных образовательных систем и в междуна*
родном образовательном пространстве
высшего образования степень унификации
образовательных программ не предусмат*
ривает создание государственных образо*
вательных стандартов и наличие головных
вузов, являющихся «держателями» таких
программ, структуры и содержание обра*
зовательных программ в разных универси*
тетах различаются между собой. Эти раз*

личия охватывают названия образователь*
ных программ, перечни учебных модулей и
дисциплин, количество обязательных дис*
циплин и дисциплин по выбору, объемы
программ в часах и зачетных единицах,
формы итогового контроля знаний/компе*
тенций, формы прохождения практик/ста*
жировок.

Предлагаемые университетами образо*
вательные программы ориентируют студен*
тов*бакалавров на приобретение професси*
ональных компетенций, как правило, либо
в области создания и развития инноваци*
онных бизнес*процессов, либо в области
управления бизнес*процессами в любом
традиционном или инновационном пред*
принимательстве, в том числе в таких его
особенных формах, как семейное предпри*
нимательство, женское предприниматель*
ство, малое предпринимательство, среднее
предпринимательство, либо в области ве*
дения и развития предпринимательства в
сфере высоких технологий. На уровень
обучения в магистратуре выносятся более
продвинутые образовательные программы
по традиционному предпринимательству,
инновационному предпринимательству,
технологическому предпринимательству,
социальному предпринимательству, а так*
же специальные исследовательские про*
граммы по предпринимательству. Качество
обучения и качество образовательных про*
грамм по предпринимательству во многих
зарубежных университетах обеспечивают*
ся многолетней практикой подготовки и
воспроизводства квалифицированных педа*
гогических кадров, а также учебно*мето*
дической базой, позволяющей университе*
там гарантировать успешное освоение сту*
дентами большинства необходимых компе*
тенций для профессионального занятия
предпринимательской деятельностью.

В настоящее время более 200 универси*
тетов США реализуют программы бакалав*
риата и магистратуры по предприниматель*
ству. Многие из них предлагают не одну*
единственную программу по предпринима*

Практика модернизации образования
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тельству, а комплекс программ основного
и дополнительного образования в области
предпринимательства: программы бакалав�
риата (основная и дополнительная специа�
лизации) и магистратуры, программы для
учеников средней школы (13–14 лет), про�
граммы для старших школьников, аспиран�
тов, выпускников, действующих предпри�
нимателей. Студентам предлагается много�
образие отдельных спецкурсов, стажиро�
вок, практик, проектных работ, программ
наставничества (менторства). Кроме того,
функционируют клубы предприниматель�
ства, проводятся различные внеаудитор�
ные образовательные мероприятия. В сис�
теме американского образования выдели�
лись университеты, объявившие обучение
предпринимательству в качестве основно�
го профиля своей образовательной дея�
тельности (например, Babson College в Мас�
сачусетсе).

Система высшего образования США
позволяет студентам, наряду с получени�
ем основной специальности (major), также
получать дополнительную специальность
(minor). Предпринимательская специаль�
ность может рассматриваться и как major,
и как minor. Например, «Технологическое
предпринимательство» часто выбирается в
качестве дополнительной к основной инже�
нерной специальности. Так, в Мэриленд�
ском университете minor «Технологичес�
кое предпринимательство» предусматрива�
ет освоение студентами не менее пяти дис�
циплин на выбор из представленного ниже
перечня: «Создание новых бизнесов – ос�
новы предпринимательства», «Анализ пред�
принимательских возможностей и приня�
тие решений в технологических компани�
ях», «Основы технологических стартапов»,
«Анализ перспективных предприниматель�
ских возможностей для технологических
компаний», «Маркетинг высокотехноло�
гичных продуктов и инноваций», «Страте�
гии управления инновациями», «Предпри�
нимательское дизайн�мышление», «Осно�
вы предпринимательства и инноваций»,

«Исследование международного предпри�
нимательства и инноваций», «Практикум по
социальному предпринимательству». При�
обретение студентами предприниматель�
ской специальности в качестве major или
minor является следствием освоения ими
программ, которые отличаются высокой
практической направленностью и преду�
сматривают как аудиторные занятия, так и
работу студентов над созданием и развити�
ем собственных стартап�компаний, участие
в программах наставников (менторов) из
реального бизнеса, проведение лагерей
(тренировочных сборов), стажировки в
компаниях.

Важно отметить, что многостороннее
развитие университетского предпринима�
тельского образования характерно не толь�
ко для Европы и США, но и для многих
государств, которых традиционно относят
к «странам третьего мира». Так, в образо�
вательном кластере Дубая «Knowledge
Village» программы бакалавриата и магист�
ратуры по предпринимательству, предла�
гаемые представленными в нем американ�
скими, европейскими и азиатскими универ�
ситетами, входят в число топовых программ
обучения. К примеру, из каталога образо�
вательных программ Canadian University
Dubai абитуриент может выбрать програм�
мы ВВА в маркетинге, управлении челове�
ческими ресурсами, международном биз�
несе, электронном бизнесе.

Студенты имеют возможность изучать
предпринимательство в таких африканских
университетах, как Университет Лагоса,
Федеральный университет технологии (от�
деление технологии предпринимательско�
го менеджмента), Университет Уйо, Уни�
верситет Бэбкок, Государственный универ�
ситет Бенуэ, Государственный университет
Имо (Нигерия), Университет 6 октября
(Египет), Школа бизнеса Университета Ке�
ньятта (Кения), департамент делового ад�
министрирования в Колледже управления
бизнесом Университета Умм аль�Кура (Ма�
рокко), Технологический университет
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Кейп*Пенинсула, Стелленбошский и дру*
гие университеты ЮАР, суданский Хар*
тумский университет (Школа изучения ме*
неджмента), и во многих других 2.

Конечно, зарубежный опыт не может
служить эталоном для российских универ*
ситетов и нуждается в аналитическом рас*
смотрении. Однако становится очевидным:
университетские программы по предприни*
мательству реализуются во всем мире, но
не в России, которая остро нуждается в них
для укоренения национальной системы
предпринимательства и обеспечения ее кон*
курентоспособности.

Почему российское образование
бесчувственно к предпринимательству?

Чтобы не отстать навсегда от стран, иду*
щих по пути внедрения в университетское
образование программ по обучению пред*
принимательству и расширения диапазона
таких программ, следует, прежде всего,
выяснить, насколько глубоко укоренена в
современной российской образовательной
практике бесчувственность к предпринима*
тельству. Существует несколько причин
неудовлетворительного положения дел с
обучением предпринимательству в россий*
ских университетах и колледжах.

Предпринимательство не признано пока
самостоятельным направлением професси*
ональной деятельности людей и способом
обеспечения ими своей профессиональной
занятости. Такого признания нет ни на офи*
циальном уровне (профессия «предприни*
матель» не представлена ни в одном норма*
тивном документе страны), ни в повседнев*
ном отношении к предпринимательству со
стороны органов власти и управления, а
также со стороны рядовых граждан. Раз
предпринимательство не является профес*
сией, к занятию предпринимательством не*

применимы такие определения, как «про*
фессионализм», «профессиональное мас*
терство», «профессиональные компетен*
ции». Отсутствуют профессиональные
стандарты предпринимательской деятель*
ности. Задача их разработки не ставится
Министерством труда РФ и иными уполно*
моченными ведомствами, хотя Комитет по
образованию «Опоры России» – самого
крупного общественного объединения рос*
сийских предпринимателей – дважды (в
2014 и 2015 гг.) направлял соответствую*
щие предложения в Правительство РФ.

Порой складывается впечатление, что
над молчаливым отказом предприниматель*
ству называться профессией по*прежнему
висит дамоклов меч советской идеологии,
рассматривавшей предпринимательство как
занятие, не соответствующее задачам по*
строения социализма и коммунизма, а инте*
рес к занятию предпринимательством – как
проявление “пережитков капитализма” в
сознании людей. Последовательно в созна*
ние миллионов советских людей внедрялось
представление о предпринимательстве как
о малопочтенном и сомнительном занятии.
Популярный советский кинофильм о зло*
ключениях предприимчивого человека не
случайно назывался «Прохиндиада, или Бег
на месте». Предприимчивые люди обзыва*
лись не иначе как дельцами, ловкачами, про*
ходимцами и ловчилами. На уроках литера*
туры советские школьники раскрывали по*
ложительные образы классических персо*
нажей, которым были решительно чужды
предпринимательские амбиции. Эти мен*
тальные образы подкреплялись УК РСФСР,
предусматривавшим по статьям 153 («част*
нопредпринимательская деятельность») и
154 («спекуляция») суровые сроки наказа*
ния вплоть до тюремного заключения на 15
лет с конфискацией имущества.

2 Более подробную информацию заинтересованные читатели смогут почерпнуть из резуль*
татов специального анализа результатов деятельности зарубежных образовательных орга*
низаций, реализующих бакалаврские и магистерские программы по предпринимательству,
проведенного в 2014 г. [14].
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В общественном сознании была глубо*
ко укоренена мысль о том, что в СССР пред*
принимательства нет. Однако в действи*
тельности предпринимательство существо*
вало, и в самых разных формах. На внеш*
нем рынке работали «советские фирмачи»
– специмпортеры и спецэкспортеры про*
дукции. Легально действовали предприя*
тия потребительской кооперации и «цехо*
вики», работали магазины, в том числе ма*
газины комиссионной торговли, на так на*
зываемых колхозных рынках трудящиеся
торговали продукцией личных подсобных
хозяйств. Важное место в жизни рядовых
людей занимала и обширная теневая эко*
номика, которую называли также «эконо*
микой дефицита».

Все попытки искусственного упраздне*
ния предпринимательства ни к чему не при*
вели. Зато их отголоски ощущаются до сих
пор. Ведь отсутствие профессиональных
стандартов предпринимательской деятель*
ности или хотя бы профессиональных тре*
бований к занятию предпринимательством
и предпринимательским компетенциям су*
щественно осложняет российским образо*
вательным организациям работу по созда*
нию собственных образовательных про*
грамм по предпринимательству.

Трудности в области профессиональ*
ной стандартизации предпринимательской
деятельности состоят, помимо прочего, в
том, что, как принято считать, профессио*
нальные стандарты необходимы, прежде
всего для упорядочения отношений между
работодателями и нанимаемыми работни*
ками, для оптимизации разделов о правах
и обязанностях сторон трудовых догово*
ров и контрактов. Поскольку предприни*
матели не нанимаются для ведения профес*
сиональной деятельности к каким*либо
внешним работодателям, а являются тако*
выми по отношению к самим себе (сами себе
организуют и оборудуют рабочие места), а
также к другим работникам, необходи*
мость стандартизации их деятельности не
выглядит актуальной. Будучи владельцами

своего дела, предприниматели не заключа*
ют трудовых контрактов сами с собой. Как
правило, они документально не регламен*
тируют собственную деятельность в каче*
стве владельцев бизнеса, прибегая к нор*
мативным актам сферы трудовых отноше*
ний. Они платят себе ту зарплату, какую
считают приемлемой, не прибегают к внеш*
нему мониторингу собственной трудовой и
производственной дисциплины, не объяв*
ляют сами себе выговоров, не применяют
по отношению к самим себе иных мер от*
ветственности, не увольняют самих себя с
должности владельцев бизнеса. Приняв
решение о выходе из бизнеса, они находят
способ сделать это посредством продажи
или безвозмездной передачи бизнеса в но*
вые руки либо посредством ликвидации
компании.

Указанные трудности осложняются
тем, что предпринимательство так и не при*
знано в России в качестве самостоятельной
области среднего профессионального и
высшего образования. В условиях, когда
главной особенностью развития россий*
ского образования является наличие ФГОС,
такое признание может быть зафиксиро*
вано посредством наличия либо отдельных
ФГОС по предпринимательству для СПО,
бакалавриата, магистратуры, аспирантуры,
либо ФГОС по укрупненным направлени*
ям подготовки, содержание и структура
которых давали бы образовательным орга*
низациям возможность максимально сво*
бодно формировать образовательные про*
граммы, искусственно не привязывая пред*
принимательство к другим типам или видам
профессиональной деятельности людей
(например, к менеджменту). Таких возмож*
ностей российским образовательным орга*
низациям среднего профессионального и
высшего образования российская система
образования в настоящее время не предо*
ставляет.

Тема государственных образовательных
стандартов не раз поднималась нами на стра*
ницах журнала «Высшее образование в
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России» [15]. Заметим, что широкое рас*
пространение за рубежом программ обуче*
ния предпринимательству в университетах
и колледжах обусловливается как раз от*
сутствием подобных ФГОС. У университе*
тов и колледжей полностью развязаны
руки в создании собственных образователь*
ных программ по тем направлениям подго*
товки, в которых ощущается спрос со сто*
роны благополучателей и для реализации
которых образовательные организации об*
ладают ресурсами и могут гарантировать
приемлемое качество образования.

Положение усугубляется тем, что для
появления подобных документов необхо*
дима добрая воля и заинтересованность так
называемых «держателей УМО», а также
солидарная поддержка так называемых
«ведущих вузов». Между тем в них отсут*
ствует единство мнений о сущности и роли
предпринимательства как самостоятельно*
го предмета обучения, напротив, наблюда*
ется приверженность разным направлени*
ям современной теории предприниматель*
ства.

Поэтому практика обучения предпри*
нимательству в российских образователь*
ных организациях пока представлена нара*
ботками отдельных колледжей и универ*
ситетов, проявивших устойчивый интерес
к обучению студентов предприниматель*
ству. В числе таких вузов укажем Ураль*
ский федеральный университет имени пер*
вого Президента России Б.Н. Ельцина,
МГТУ им. Н.Э. Баумана, Московский фи*
нансово*промышленный университет «Си*
нергия», Казанский национальный иссле*
довательский технологический универси*
тет, НИУ «Высшая школа экономики»,
МГУ им. М.В. Ломоносова, СПбГУ,
МИРБИС.

Для разработки и внедрения проекта по
преобразованию отдельных ярких штрихов
имеющихся в стране практик обучения
предпринимательству в целостную модель
предпринимательского образования в Рос*
сии в 2008 г. была создана Национальная

ассоциация обучения предпринимательству
(РАОП). В настоящее время она объединя*
ет российских преподавателей и исследо*
вателей предпринимательства, а также уни*
верситеты и колледжи, заинтересованные
в развитии соответствующих образователь*
ных программ. Главной задачей ассоциации
является поиск выхода из положения, при
котором предпринимательство не являет*
ся отдельной областью образования, а име*
ющиеся в университетах и колледжах стра*
ны возможности обучения предпринима*
тельству не удовлетворяют объективной
потребности интересантов в получении си*
стемных профессиональных компетенций
в области предпринимательства. Именно в
РАОП в 2012 г. началась работа по созда*
нию, конструированию базовых материа*
лов по обучению предпринимательству на
уровне программ СПО, бакалавриата, ма*
гистратуры и аспирантуры, которые были
бы связаны преемственностью. Для этого
были синтезированы наработки МГТУ им.
Н.Э. Баумана в области технологического
и инновационного предпринимательства,
Фонда «Наше будущее» в области социаль*
ного предпринимательства, УРФУ и МФПУ
«Синергия» в области стандартизации об*
разовательных программ по предпринима*
тельству в университетах, других россий*
ских вузов и колледжей, являющихся чле*
нами ассоциации.

О содержании этих разработок читате*
ли журнала узнают из следующей статьи
автора.
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