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Введение

Преподавание экономических дисцип-
лин, как правило, предполагает примене-
ние Интернет-источников в работе студен-
тов. В то же время распространена ситуа-
ция, когда студенты могут потратить слиш-
ком большую часть учебного времени на
поиск самих источников. Если речь идет о
специализированных дисциплинах, посвя-
щенных аналитическим исследованиям
рынка или информационным ресурсам, то
практикум предусматривает использование
только электронных источников информа-
ции. Практика показывает, что, когда пре-
подаватель ставит перед студентами инфор-
мационную проблему, они в первую оче-
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редь начинают искать ответы, используя
поисковые системы. Но для эффективного
поиска посредством языка запросов необ-
ходимо глубокое изучение предметной об-
ласти и составление тезауруса, что в задачи
дисциплины не входит. В ходе преподава-
тельской и исследовательской деятельно-
сти авторы статьи пришли к выводу, что в
процессе разработки учебно-методическо-
го комплекса по дисциплинам преподава-
тель может создать каталог источников
метаинформации (информации об инфор-
мации), представляющий собой выборку
Интернет-ресурсов по определенным кри-
териям. Этими критериями могут быть: ре-
путация поставщика информации, уровень
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признания в мировом сообществе, полнота
предоставляемой информации, варианты
доступа к информации. После отбора ис-
точников информации их необходимо клас-
сифицировать по степени применимости в
задачах практикума и сгруппировать по
видам источников.

Специально вопросы эффективного по-
иска деловой и научной информации осве-
щались в работе С.Н. Селеткова и Н.В. Днеп-
ровской [1]. Развивая идеи своих коллег,
авторы данного исследования считают, что
современный преподаватель не должен тра-
тить аудиторное время на поиск источников
информации как таковых. Гораздо эффек-
тивнее дать студентам определенное направ-
ление и каталог метаданных для того, чтобы
они могли проводить исследования. В про-
цессе работы студенты имеют возможность
дополнить каталог, если предлагаемые ими
источники соответствуют критериям, опре-
деленным преподавателем. Ниже приведе-
ны примеры использования различных ти-
пов информации в преподавании некоторых
экономических дисциплин.

Деловая информация. Руководителю

любого уровня для принятия правильных
управленческих решений необходима ин-
формация, и квалифицированный персонал
должен постоянно заниматься ее поиском
и обработкой. Помимо сведений из газет,
журналов, справочников, для исследова-
ний используются деловые ресурсы Интер-
нета и информация из профессиональных
баз данных. На рисунке 1 представлена
классификация источников деловой инфор-
мации, которые могут быть использованы
при исследовании рынков.

При проведении аналитических иссле-
дований, связанных с рынками товаров и
услуг, рекомендуется использовать следу-
ющие источники информации:

серверы и издания государственных
структур: Интернет-порталы органов госу-
дарственной власти РФ, Правительства
Российской Федерации («Российская газе-
та»), Министерства экономического разви-
тия и торговли РФ, Государственной Думы,
Федеральной службы государственной ста-
тистики, Федерального Собрания РФ
(«Парламентская газета»), Федерального
агентства по промышленности;

 

Рис. 1. Классификация источников деловой информации
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серверы информационных агентств
(АК&М, «КМ-Новости», «Интерфакс»,
ИТАР-ТАСС, Прайм-ТАСС,
«РосБизнесКонсалтинг», РИА
«Новости», Финмаркет,
REGNUM);

серверы электронных пе-
риодических изданий («Коммер-
сантЪ», «Экономика» и др.);

серверы поставщиков ин-
формационной продукции (Dun
and Bradstreet, Data Star,
LexisNexis, Дан энд Брэдстрит
СНГ, РосБизнесКонсалтинг,
АК&М, Бизнес-Карта, СПС Кон-
сультант Плюс);

тематические серверы – порталы,
посвященные конкретному рынку (как
правило, содержат аналитику, новости,
обзоры и исследования);

сайты основных представителей от-
расли.

Используя вышеперечисленные источ-
ники, студенты получают информацию по
таким ключевым темам, как общее положе-
ние дел на рынке; импорт – экспорт; фак-
торы, оказывающие влияние на рынок; про-
фили основных игроков; прогнозы разви-
тия рынка.

Биржевая информация. В процессе изу-
чения трейдинга следует уделять присталь-
ное внимание поиску и отбору необходи-
мой информации. На протяжении всего
курса студенты проводят анализ ситуации
на рынке. Без предварительной подготов-
ки к работе с информационными ресурса-
ми студент не сможет ориентироваться в
потоке самой разной информации, которая
к тому же может быть противоречивой. На
практике найти информационные базы, со-
держащие биржевую информацию, через
поисковые системы и язык запросов, ока-
зывается затруднительно. Для быстрого
поиска необходимы знания о ведущих ин-
формационных агентствах, специализиру-
ющихся на продаже финансовой информа-
ции. Движение информационных ресурсов

на финансовом рынке представлено на ри�
сунке 2.

Одна из целей преподавания Интернет-
трейдинга – научить студентов получать
необходимую для принятия решений ин-
формацию. Для достижения этой цели
нужно выполнить следующие шаги:

1) классифицировать источники от-
крытой финансовой информации по харак-
теру аналитики;

2) выбрать наиболее существенную
для принятия решения информацию;

3) эффективно использовать фунда-
ментальные данные, оценки и прогнозы экс-
пертов.

На сегодняшний день в России суще-
ствует около сотни информационных
агентств, более двухсот брокерских ком-
паний, публикующих аналитику на своих
сайтах, около пятидесяти русскоязычных
сайтов бирж. Практика показывает, что в
качестве источников информации можно
использовать сайты регулирующих органи-
заций, бирж, брокеров и аналитических
агентств, СМИ, а также профессиональ-
ные информационные базы. Мы не рассмат-
риваем в данном случае обучающие мате-
риалы, пособия, книги, форумы и исполь-
зуем только аналитические, статистические
данные, прогнозы и рекомендации экспер-
тов. В курсах, посвященных трейдингу и
финансовым операциям, можно привлекать
информационные ресурсы:

регулирующих организаций (Мини-

тство

Рис. 2. Движение финансовой информации
на рынке [2]
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стерства финансов РФ, Центрального бан-
ка России, Национальной ассоциации уча-
стников фондового рынка (НАУФОР), за-
крытого акционерного общества «Система
комплексного раскрытия информации и
новостей» (СКРИН), саморегулируемой
организации ПАРТАД);

бирж (Московской биржи ММВБ-
РТС, Московской фондовой биржи, ОАО
«Санкт-Петербургской биржи», Нью-
Йоркской фондовой биржи, Токийской
фондовой биржи, Лондонской фондовой
биржи);

производителей и поставщиков фи-
нансовой информации (РосБизнесКонсал-
тинг, Финмаркет, AK&M, LexisNexis);

брокеров («Финам», «TeleTRADE»,
«Umis»);

специализированных СМИ («Фи-
нансовая газета», «Чужие деньги», «Форекс
газета», журнал «Начинающий Трейдер»,
экономический журнал «Финансы: плани-
рование, управление, контроль», Forex
Magazine, РБК ТВ, Delovoe.tv, Финам FM);

специализированных порталов.
Бесплатная информация оказывает по-

мощь в принятии решений, однако для про-
фессионального трейдера ее может быть
недостаточно. Поэтому на этапе обучения
Интернет-трейдингу нужно учиться само-
стоятельно анализировать фундаменталь-
ные данные. Как показывает практика, при
выходе на рынок с небольшим депозитом
новичку может быть вполне достаточно
открытых информационных источников
биржевой и финансовой информации. В
процессе повышения профессионализма
трейдер может перейти к управлению сче-
тами клиентов и покупать дополнительную
информацию.

Патентная информация. Так называ-
ется информация об изобретениях, полез-
ных моделях, промышленных образцах и
товарных знаках, заявленных в качестве
объектов промышленной собственности и/
или официально признанных таковыми па-
тентным ведомством. Она содержит науч-

но-технические сведения и сведения пра-
вового характера (о правовом статусе
охраняемых объектов, об авторах, заяви-
телях и патентовладельцах, о передаче прав
на объекты интеллектуальной собственно-
сти и т. п.).

Отличительными характеристиками па-
тентной информации являются:

новизна;
уникальность (основная часть сведе-

ний, содержащихся в патентных докумен-
тах, в дальнейшем не дублируется в других
источниках информации);

оперативность (опережает другие
виды публикаций на несколько лет);

достоверность (подтверждается вы-
водами государственной научно-техничес-
кой экспертизы);

универсальность (охватывает все
области науки и промышленности, публи-
куется более чем в 80 странах);

структурированность (текст патент-
ного документа представлен строго опре-
деленным образом);

упорядоченность (документы снаб-
жены регистрационными номерами, клас-
сификационными и другими индексами);

частичная формализованность (по-
этому патентный поиск может быть осуще-
ствлен с помощью современных информа-
ционных технологий через Интернет).

Патентные массивы – наиболее досто-
верные и заслуживающие внимания ис-
точники о рынках продвижения техноло-
гий. Патентные базы играют важную роль
для разработки и корректировки стратегии
развития компаний, создания технических
новшеств и их патентования, определения
перспектив приобретения объектов про-
мышленной собственности и их конкурен-
тоспособности, для продвижения на рын-
ке новых объектов техники, обеспечения их
патентной чистоты и др. При проведении
маркетинговых исследований, отслежива-
ющих появление новых технологий, про-
дуктов и производителей, патентные ресур-
сы являются наиболее реальным источни-
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ком информации. Анализ патентных доку-
ментов и данных по товарным знакам по-
зволяет провести анализ внешней среды:
идентифицировать конкурентов; опреде-
лить основные направления их деятельно-
сти; выяснить, на какие новые рынки и стра-
ны они собираются выходить с новыми тех-
нологиями, товарами, услугами; получить
сведения о том, над какими проектами они
работают. Таким образом, патентная ин-
формация становится бизнес-информаци-
ей [3].

Для проведения анализа основных па-
тентных баз представляется целесообраз-
ным выделить следующие источники:

базы данных ФГБУ «Федеральный
институт промышленной собственности»
(http://www1.fips.ru), а также на русско-
язычном сервере ЕПО (http://ru.espacenet.
com);

периодические издания Роспатента
(во Всероссийскую патентно-техническую
библиотеку ФИПС поступает около 80 пе-
риодических печатных изданий на разных
языках);

описания изобретений и краткий
указатель изобретений в реферативном
журнале «Изобретения стран мира» (вклю-
чает библиографическую, реферативную и
графическую информацию об изобретени-
ях ВОИС, ЕПВ, Великобритании, Герма-
нии, США, Франции, России, Швейцарии
и Японии); содержит более 6 млн. патент-
ных документов);

поисковая система esp@cenet (пре-
доставляет доступ на русском языке с сай-
та Роспатента к 60 млн. патентных доку-
ментов ЕПВ из 76 стран мира);

базы данных на сайте Европейской
патентной организации (ЕПО) – http://
worldwide.espacenet.com/ (предоставляют
статистическую информацию для оценки
мирового уровня развития и обзора состо-
яния техники и содержат 80 млн. заявок на
изобретения и патентные документы из 82
стран на 26 языках);

базы данных на сайте Всемирной

организации интеллектуальной собствен-
ности (ВОИС) – http://www.wipo.int;

базы данных на сайтах национальных
патентных ведомств;

профессиональные базы данных;
система Google Patents (http://

www.google.com/patents) (предоставляет
бесплатный доступ к порядка 7 млн. доку-
ментов патентного фонда США с возмож-
ностью выбора при поиске заявок или опи-
саний выданных патентов);

научно-техническая, периодическая,
правовая литература, научные монографии,
результаты НИР, НИОКР по выбранной
тематике.

Патентные ресурсы, находящиеся в от-
крытом доступе, могут быть использованы
для получения наиболее полной и досто-
верной информации об уровне развития
конкретной отрасли в конкретной стране
или регионе и о характере деятельности
отдельно взятой компании-патентооблада-
теля на внутреннем и внешнем рынках.

***
Студенты вузов должны уметь работать

с различными Интернет-источниками, т.е.
владеть информационными компетенци�
ями [4]. Компетенции в области информа-
ционного поиска связаны с формировани-
ем других компетенций – в организацион-
но-управленческой, аналитической и науч-
но-исследовательской областях [5].

Предлагаемый подход позволяет повы-
сить качество и эффективность преподава-
ния в вузах экономических дисциплин за
счет анализа информации и работы по ее
систематизации.
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KULIKOVA S.V., KAMENEVA N.A. USING INTERNET SOURCES IN TEACHING
ECONOMIC SUBJECTS

Abstract. This paper examines the possibility of increasing the efficiency of the learning
process by using economic and scientific information sources. The authors demonstrate that
for improving the quality of higher education it is necessary to use Internet resources that
have been previously assessed by the experts. Open information resources should be grouped
and classified according to certain criteria. Such an approach enables not to take much time to
search for sources of employment information at lectures and seminars. Orientation on
formation of necessary information competencies among the students is also shown.
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