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Мы уже не раз обращались к теме раз@
вития научным сообществом Ухтинского
государственного технического универси@
тета концепции «Ухта – университетский
город». Краткая история ее развития была
представлена ректором УГТУ Н.Д. Цхадая
в статье, опубликованной в журнале «Выс@
шее образование в России», которая так и
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В статье предложен опыт статистического анализа, направленного на определе$
ние роли и места университета в структуре потребительского рынка города. В кон$
тексте концепции «университетского города», разрабатываемой в УГТУ, сделана
попытка обрисовать экономическое измерение этого тезиса. С помощью лонгитюд$
ного социологического исследования определена примерная структура потребления
студенчества. Полученные материалы стали основой для сравнительного анализа с
данными официальной статистики. В ходе проведенных социологических исследова$
ний и сравнительного анализа установлено, что доля вуза является значительной для
ряда секторов потребительского рынка города.

Ключевые слова: университетский город, потребительский рынок города, струк$
тура потребления студентов, статистический анализ, сравнительный анализ, доля
вуза на рынках товаров и услуг

называется [1]. Главная идея, сформули@
рованная в этой концепции, является, на
наш взгляд, в высшей степени релевантной
перспективам развития города и региона.
Ключевое содержание идеи носит социо@
культурный характер: она выражает уста@
новку руководства вуза на культивирова@
ние университетской атмосферы в городе.
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Важен при этом и экономический аспект,
ведь новую интересную и весьма конструк@
тивную трактовку идея приобрела в кон@
тексте поиска решений проблемы моного@
родов [2]. Ранее нами затрагивался демо@
графический аспект идеи, касающийся
сопоставления Ухты с известными запад@
ными университетскими городами по пара@
метру доли студентов, преподавателей и
сотрудников университетов в численности
населения города [3]. Между тем, кроме
относительно полно раскрытых социо@
культурных аспектов, здесь есть вопросы,
требующие дополнительного осмысления.
Прежде всего к ним относятся вопросы
экономического влияния вуза на функцио@
нирование и развитие города.

В современной социально@экономичес@
кой аналитике широко применяется поня@
тие «градообразующее предприятие» –
предприятие, которое вносит решающий
вклад в формирование городского бюдже@
та, является определяющим фактором
рынка труда, обеспечивая занятость боль@
шинства трудоспособных горожан. Труд@
ности в его функционировании сразу ска@
зываются на городской жизни, а его за@
крытие означает социальную катастрофу и
коллапс данного населенного пункта. К
университету такой подход неприменим.
Университет непосредственно не влияет на
бюджет города и на рынке труда не зани@
мает значительного места. Но нельзя отри@
цать, что университет оказывает совершен@
но конкретное влияние на экономическую
ситуацию в нем. И если мы говорим о гра@
дообразующем характере вуза, то возни@
кает необходимость оценить это влияние.

Это актуально в том числе и потому, что
осознание цепочек «экономической соли@
дарности» (того, что в экономической на@
уке связывается с термином “мультипли@
катор”), понимание взаимозависимости
экономических субъектов пока не перешли
с уровня государственных структур, зани@
мающихся экономической политикой, на
уровень среднего и мелкого бизнеса и да@

лее – на уровень конечного потребителя.
Многие экономические субъекты, обладая
свободой деятельности, автономией в при@
нятии решений, не отдают себе отчета в том,
что их ответственность распространяется
не только на них самих, но и на других иг@
роков рынка; не все сознают, что их успех
зависит как от их личных усилий, так и от
состояния других элементов экономичес@
кой цепочки.

Широко известен лозунг «Покупайте
российское». Он призван напомнить потре@
бителям именно об этом. Покупая отече@
ственные товары, поддерживая отечествен@
ного производителя, в конечном счете под@
держиваешь и себя, поскольку ты тоже
включен в экономические цепочки. Так,
если снизится спрос на отечественные ма@
шины, вслед упадет спрос на автокомпо@
ненты, металлопрокат, а металлурги сни@
зят спрос на уголь и т.д. Это очевидные
вещи, их проходят при изучении начально@
го курса экономики. Но для обычных лю@
дей это всё равно остается абстракцией,
поскольку к привычным мотивам выбора
(удовольствие, имидж или потребитель@
ские качества) прибавляется понятие дол@
га, а это совсем не потребительская катего@
рия. Это уже не чисто экономический мо@
тив, это мотив социальной солидарности.
При прочих равных выбирая «отечествен@
ное», ты тем самым поддерживаешь отече@
ственную экономику, а значит, и самого
себя, но очень опосредованно.

Из жизни вуза
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Как все эти рассуждения относятся к
городской экономике и к вузу как градооб@
разующему фактору? Очевидным образом.
Мы попробуем применить эту логику для
оценки экономической значимости вуза для
городского хозяйства. Субъекты потреби@
тельского рынка в своей политике априори
учитывают наличие учащейся молодежи,
ориентируются на нее. Однако вуз в их рас@
четах предстает как некая очевидная дан@
ность, объективный фактор рынка. Многие
полагают, что этого достаточно. Мы счита@
ем, что это не так. Вуз не просто автоном@
ная структура, где обитают молодые потре@
бители, – он может активно содействовать
развитию городского потребительского
рынка, т.е. способствовать развитию биз@
неса. А бизнес может помочь вузу выжи@
вать и развиваться в непростых условиях.
Это основа для формирования возможных
симбиотических, кооперативных отноше@
ний – не в ущерб основной деятельности
заинтересованных структур.

Более того, развивая мысль о вузе как о
вершине социокультурной жизни города,
мы можем утверждать, что при современ@
ной доступности и признаваемой ценности
высшего образования отсутствие в том или
ином городе высшего учебного заведения
неизбежно ведет к значительному оттоку
молодежи. Если рассматривать каждого
студента как потребителя в течение срока
обучения, то в случае отсутствия в городе
вуза он будет заниматься потреблением
товаров и услуг на рынке какого@то друго@
го города, расходуя в основном средства,
которые составляют доход его родителей.
Таким образом, отсутствие в городе вуза
неизбежно ведет к оттоку денежных
средств из городской экономики. Кроме
того, присутствие на городском рынке та@
кого специфического потребителя, как сту@
дент, влечет за собой и присутствие препо@
давателей и сотрудников вуза в качестве
потребителей с более высокой в среднем
покупательной способностью.

Для ведения рационального диалога с

бизнес@сообществом и с городскими влас@
тями целесообразно располагать соответ@
ствующими фактическими данными, выра@
женными в конкретных цифрах. Для их
получения в УГТУ в течение нескольких лет
проводилось социологическое исследова$
ние, направленное на изучение структуры
потребительских расходов студенчества. В
течение 2012–2014 гг. опрашивались сту@
денты очного отделения университета. Вы@
бор именно этой категории студентов был
обоснован тем, что в отношении нее можно
принять следующее допущение: студенты@
очники тратят на городском рынке сто про@
центов средств, которыми располагают.
Таким образом, их вклад в развитие эконо@
мики города носит в относительном выра@
жении максимальный характер.

Вопросы касались характера и размера
доходов и расходов. При анализе структу@
ры расходов мы выделили несколько пока@
зателей: расходы на питание, на связь и
Интернет, одежду, транспорт, приобрете@
ние бытовой техники, канцтоваров и на про@
ведение досуга. Данные за несколько лет
позволили получить средние показатели по
всем интересующим позициям и проследить
динамику расходов за изученный период.
В настоящей статье мы приведем примеры
данных по выборочным направлениям рас@
ходов, которые, на наш взгляд, позволят
достаточно ярко показать место универси@
тета в экономике города, а также могут
послужить объективным аргументом при
выстраивании партнерских отношений с
предприятиями конкретных отраслей.

За основу сравнительного анализа мы
взяли открытые издания республиканско@
го подразделения Госкомстата РФ [4; 5].
Общее влияние наличия вуза на розничную
торговлю МОГО «Ухта» можно оценить
следующим образом (табл. 1).

Опираясь на данные ежегодника о сред@
них доходах и расходах различных слоев
населения по группам товаров и услуг и по
муниципальным образованиям, мы смогли
определить долю университета в том или
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Таблица 1
№ 
п/п Наименование 2014 

1 Прогнозный оборот розничной торговли на душу населения в МОГО "Ухта", руб. 186 547,92 

2 Прогнозный оборот розничной торговли в МОГО "Ухта", млн. руб. 22 553,89 

3 Численность студентов очной формы обучения, чел. 5200 
4 Численность студентов заочной формы обучения, чел. 2500 
5 Приведенный контингент*, чел. 5700 
6 Численность преподавателей и сотрудников УГТУ 2536 

7 Всего условных потребителей, связанных с университетом 8236 

8 Объем розничной торговли, обусловленный наличием вуза в МОГО "Ухта", млн. руб. 1 536,41 

9 Доля оборота розничной торговли, обусловленного наличием вуза в МОГО "Ухта", % 6,81 

* Использована формула, применяющаяся для расчета штатного расписания вузов, когда один студент 
заочной формы обучения включается в расчет с коэффициентом 0,2. Указанный коэффициент, на наш взгляд, 
соответствует не только затратам труда профессорско-преподавательского состава, но и присутствию студента-
заочника на потребительском рынке города. 

ином интересующем нас секторе потреби@
тельского рынка. Общая численность жи@
телей МОГО «Ухта», согласно ежегодни@
ку, составляет около 120 тыс. и имеет тен@
денцию к сокращению. Так, в соответствии
с приведенными в нем данными, числен@
ность с 2011 по 2013 гг. сократилась с 122
тыс. до 120. Общая численность студентов
УГТУ очного отделения составляет около
5,2 тыс. человек, и является стабильной.
Таким образом, студенчество составляет
около 4,3% от общего количества жителей
Ухты. Для оценки общего влияния вуза на
потребительский рынок города мы вклю@
чили в расчет студентов очной и заочной
форм обучения, а также сотрудников и пре@
подавателей университета. Общая доля со@
ставила чуть меньше 7% рынка, что явля@
ется весьма значительной величиной.

В качестве примера оценки влияния сту@
денчества на конкретный сектор экономи@
ки можно привести такой динамично раз@
вивающийся рынок, как рынок услуг сото@
вой связи (табл. 2).

Согласно произведенным расчётам, при@
веденным в таблице 2, на сотовую связь
студенты тратят значительно больше
средств, нежели среднестатистический по@
требитель. При переводе этих сумм в отно@
сительный вид получилась наглядная

(пусть и приблизительная) картина того
места, которое студенчество занимает на
этом динамичном и высокорентабельном
рынке. Полученные данные могут служить
опорой для формирования предложений в
сфере как коммерческого сотрудничества,
так и социального партнёрства вуза и опе@
раторов сотовой связи.

Интересны, на наш взгляд, и данные
относительно затрат студентов на приоб@
ретение мобильных телефонов (табл. 3).

Как мы видим, доля студентов на рынке
продаж сотовых телефонов еще более зна@

Из жизни вуза
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Таблица 3 
№ 
п/п Наименование 2012 2013 2014 

1 Оборот розничной торговли мобильными телефо-
нами на территории МОГО "Ухта" *, тыс. руб. 227 495,27 244 104,12 248 090,08 

2 Расходы студентов очной формы обучения на  
покупку мобильных телефонов, тыс. руб. 16 177,13 16 300,42 26 176,46 

3 
Доля расходов студентов очной формы обучения в 
обороте розничной торговли мобильными телефо-
нами на территории "МОГО "Ухта", % 

7,11 6,68 10,55 

4 Доля студентов в численности населения МОГО 
"Ухта", % 4,27 4,29 4,30 

5 Средняя стоимость мобильного телефона студента 
очной формы обучения, руб. 6 482,50 6 005,76 9 550,68 

6 «Средний возраст» мобильного телефона студента 
очной формы обучения, год 2,08 1,92 1,90 

*Показатель рассчитан на основании данных о среднедушевом потреблении данного вида услуг по 
Республике Коми в целом. Для 2014 г. рассчитан прогнозный показатель. 

Таблица 2 
№ 
п/п Наименование 2012 2013 2014 

1 
Среднедушевое потребление услуг подвижной 
электросвязи* на территории МОГО "Ухта" в год, 
руб.** 

3 894,70 4 331,19 4 814,95 

2 Рост в процентах к предшествующему году 100,00 111,21 111,17 

3 
Среднедушевые затраты на оплату услуг сотовой связи 
студентами-очниками в течение учебного года (10 мес.), 
руб.  

5 478,65 6 103,96 8 131,95 

4 Рост в процентах к предшествующему году 100,00 111,41 133,22 

5 Годовое потребление услуг подвижной связи на 
территории МОГО "Ухта", млн. руб. 473,98 521,66 574,12 

6 
Потребление услуг сотовой связи студентами очной 
формы обучения в течение учебного года (10 мес.),  
млн. руб. 

28,49 31,74 42,29 

7 
Доля потребления студентов очной формы обучения в 
объеме потребления услуг подвижной связи на 
территории МОГО "Ухта", % 

6,01 6,08 7,37 

8 Доля студентов в численности населения МОГО "Ухта", 
% 4,27 4,29 4,30 

* Подвижная электросвязь – совокупность технических средств (радиооборудование, коммуникаци-
онное оборудование, соединительные линии и сооружения), с помощью которых можно предоставить по-
движным абонентам связь между собой и с абонентами телефонной сети общего пользования, [5] – является
понятием более широким, чем сотовая связь, и поэтому может служить достаточно строгим критерием
оценки влияния студенчества на рынок услуг сотовой связи города. 

** Показатель рассчитан на основании данных о среднедушевом потреблении данного вида услуг по
Республике Коми в целом. Для 2014 г. рассчитан прогнозный показатель. 

чительна. Это неудивительно. Студенты
являются самыми активными покупателя@
ми такой техники. В отличие от людей зре@
лого возраста, которые уже не торопятся
приобретать новейшие модели, в отличие

от школьников, выбор которых диктует@
ся родителями, студенты в своей массе
стремятся иметь самые функциональные,
самые передовые аппараты, с широким
спектром предоставляемых возможностей,
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что находит свое непосред@
ственное выражение в их сто@
имости. Важной тенденцией,
помимо роста средней стоимо@
сти телефона студента, явля@
ется также, на наш взгляд, от@
четливое снижение «среднего
возраста» телефона.

Если учесть, что некото@
рые области рынка являются
высококонкурентными и,
следовательно, низкомаржи@
нальными, а в Ухте это рынок
компьютерной и мобильной
техники и одежды, то можно
предположить, что в этих сегментах роль
студенчества будет решающей. Гипотети@
ческое исчезновение этой группы потреби@
телей приведет на этих рынках к серьезным
сдвигам, которые могут носить эффект
снежного кома. Понятно, что торговля
одеждой не прекратится, но выход неко@
торого количества хозяйствующих субъек@
тов за грань рентабельности приведет к за@
крытию части торговых точек, падению на
рынке аренды недвижимости, повышению
цен у остальных игроков (как за счет сни@
жения конкурентного давления, так и в свя@
зи с необходимостью компенсировать вы@
падающие доходы), что приведет к сниже@
нию реальной покупательной способности
населения. Резюмируя в трех словах, бед@
нее станут все. То же самое и на рынке мо@
бильных телефонов и планшетов. Моло@
дежь в целом и студенчество в частности –
основная целевая группа этого рынка, они
покупают новинки и держат уровень про@
даж и самих аппаратов, и сопутствующих
товаров (чехлов, аксессуаров и т.д.). Уйдет
с рынка эта группа потребителей, и масса
салонов просто станут нерентабельными.

В рамках настоящей статьи нет возмож@
ности изложить результаты по всем изу@
ченным направлениям расходов студенче@
ства. Кроме того, само исследование нельзя
пока назвать всеобъемлющим, работа по
выявлению экономического измерения

концепции «Ухта – университетский город»
продолжается. Полученные результаты
будут служить расширению перспектив
сотрудничества вуза и субъектов потреби@
тельского рынка, прежде всего – в части
возможностей вуза по влиянию на студен@
тов в области их потребительских предпоч@
тений. Это влияние может быть оказано и
будет оказываться в рамках взаимовыгод@
ных программ сотрудничества с поставщи@
ками самых разнообразных товаров и услуг.
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BASHKIROV S.P., VASIL’EV Y.U. “UKHTA – THE UNIVERSITY CITY”: ECONOMIC
MEASUREMENT OF THE SOCIOCULTURAL CONCEPT

Abstract. The article offers the results of the statistical analysis directed on the definition
of the role and place of Ukhta university in the structure of the city consumer market. The
authors have made an attempt to depict the economic measurement of the thesis “Ukhta – the
university city”. The approximate structure of students’ consumption is defined in the course
of a longitudinal sociological study. The received materials became a basis for the comparative
analysis with the data of the official statistics. It is established, that the share of Ukhta
university is considerable for a number of sectors of consumer market of the city, especially in
the sector of mobile communication systems.

Keywords: longitude sociological research, consumer market of the city, structure of
consumption of students, statistical analysis, comparative analysis, share of a university on
commodity markets and services,
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